Allmanna villkor
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Foljande villkor ar baserade pa Svenska Tidningsutgivareféreningen (Tidningsutgivarna) och Sveriges Tidskrifter
foreliggande normer for annonsering i elektroniska tjanster och produkter.

1. TillAmpning och definitioner

1. Dessa normer tilldmpas vid kop, forsaljning och formed-
ling av annonser  elektroniska tjanster och produkter (nedan
tjanst) om inte annat avtalats.

2. Med annonsor forstas fysisk eller juridisk person som sjalv
eller genom annan for egen rakning beordrar annons.

3. Med bestallare foérstas var och en, som ( egenskap av an-
nonsor eller pa uppdrag av annonsoér beordrar annons.

4. Med tredjepartsannonsering forstas att annons vid expone-
ringen hamtas fran annan parts annonssystem for utvisning i
tjanst som ags av foretaget.

2. Annonsérens ansvar

1. AnnonsOr ansvarar for att annonsen och aven lankad in-
formation, om vars innehall annonsdren har vetskap, inte goér
intrang L upphovsratt eller annan immaterialrattslig lagstift-
ning. Annonsdren ansvarar vidare for att annonsen uppfyller,
och inte strider emot, de krav som stalls i gallande lagar och
utomrattsliga regler for marknadsforing.

2. Annonsen skall innehalla uppgift som gor det latt for (&
saren att identifiera annonséren. Om annonsoren ar valkand
racker det med att annonsen visar det annonserande foreta-
gets varumarke eller firmasymbol.

3. Annonséren skall tillhandahalla féretag fullstandigt och
fullgott annonsmaterial enligt foretagets tekniska specifika-
tion.

4. Annonsen skall vara foretaget eller dess representant till-
handa senast fyra arbetsdagar fore dverenskommen startdag
for annonseringen eller enligt foretagets leveransvillkor.

3. Ratt att vagra annonsering
Foretaget har ratt att vagra inféra annons enligt utgivaransva-
ret L tryckfrihets- och yttrande-frihetsgrundlag.

4. Felaktig/utebliven leverans

1. Om bestalld annons inte kan inféras och detta beror pa
bestallaren eller nagot férhallande pa hans sida galler bestal-
larens ansvar hogst motsvarande annonskostnaden.

2. Foretaget ar fritaget fran ansvar for fel L annonsmaterial,
som bestallaren tillhandahaller eller som uppkommer vid
overforing av sadant material.

3. Foretaget ar fritaget fran ansvar for utebliven publicering av
annons eller fel L annons om anledningen hartill ar problem
hos informationsoverforare utanfor foretagets kontroll.

4. Foretaget ar fritaget fran ansvar om annons placeras pa
annan an beordrad plats om skalet till detta ar att material
lAmnats efter senaste lamningstid.

5. Nar féretaget bar ansvar for fel L annons, ansvarar det in-
for bestallaren med hoégst annonskostnaden och endast for
inférandet © den egna tjansten. Som fel i annons avses aven
att annons infoérts pa annan plats an beordrad plats eller att
annons felaktigt inférts pa annan dag an beordrad dag.

4.1 Under/o6verleveranser

1. Underleverans av exponeringar — matt enligt foretagets an-
nonssystem - vid kopt annonsplats ersatts endast om leveran-
sen understiger 90 %.

2. Om leveransen understiger 90 % ersatts annonsoren ( for-
sta hand med lika antal exponeringar och U anslutning till
aktuell kampan;.

3. Merkostnader (t ex 6kade personalkostnader) vid dverleve-
ranser ersatts ej av foretaget.

4. Vid sent levererad annons kan annonsodren ej krava ersatt-
ning for underleveranser.

5. Leveransstorningar beroende pa externa nyhetshandelser,
som medfort att féretaget tvingats reducera mangden annon-
ser pa sajten (s.k. nédsajt), regleras enligt pkt 4.1: 1 - 3.

5. Tredjepartsannonsering

1. Vid tredjepartsannonsering ager foretaget ratt att avbryta
annonsering om annonsoren ej uppfyller punkterna enligt 2.1
samt 2.2.

2. Annonsotren kan hallas ansvarig/ersattningsskyldig om
dess annons ej foljer punkterna enligt punkten 2.1 samt 2.2.
3. Annonséren halls ansvarig/ersattningsskyldig vid eventuell
skada som sajterna kan asamkas vi anvandande av tredje-
partssystem.

6. Reklamation

Reklamation med anledning av fel L annons skall ske snarast
mojligt och senast tre dagar efter att annonsen infordes. Re-
klamation bor godkannas aven efter utgangen av

angiven tidsfrist om den gjorts sa snart bestallaren rimligen
kan ha tagit del av annonsens utformning.

Reklamation av faktura ska ske snarast mojligt och senast
tinom 14 dagar efter faktura datum.

7. Avbokning

Avbokningar skall vara skriftliga och stallas till féretaget
innan kampanjstart. Avbokning innan kampanjstart debiteras
med 25% av ordervardet. Annons som avbokas senare debite-
ras hela ordervardet.

8. Betalning

Foretaget har ratt att krava forskottsbetalning. Annonséren
betalar enligt gallande prislista, separat avtal eller dverens-
kommelse. Mervardesskatt och ev. andra skatter tillkommer.
Faktura stalls ut pa bestallaren.

9. Aganderatt till annonsoriginal

Aganderétten till annonsmaterial som producerats av foreta-
get och betalats av annonséren enligt specificerad rakning
tillkommer annonséren. Aganderatten till évrigt annonsmate-
rial som producerats av foretaget tillkommer foretaget. Agan-
deratten till offertmaterial — t ex skisser, ritningar — tillkom-
mer foretaget om inte annat avtalats.

10. Befrielsegrunder

Befriande omstandigheter, dvs. férhallanden som gor att part
blir befriad fran paféljd for underlatenhet att fullgéra sin del
av avtalet ar bl a nytillkommen eller andrad lagstiftning, kon-
flikt pa arbetsmarknaden, blockad, brand, éversvamning eller
olyckshandelse av stérre omfattning. Part som pakallar befri-
else skall utan dréjsmal underratta den andra parten darom.



